WODA – NATURALNIE ZE ŹRÓDŁA  podsumowanie kampanii           
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Patronat honorowy nad kampanią objęło Ministerstwo Zdrowia. Bez nakładów środków finansowych zostały również pozyskane jako patroni medialni: Radio Kolor, magazyn Claudia,  onet.pl, focus.pl, poradnik zdrowie.pl, kobieta pl.  Ewentualna odpłatność za  pozyskanie patronatów wynosiłaby 60 000PLN.
Kampania została zainicjowana przez  Krajową Izbę Gospodarczą  „Przemysł Rozlewniczy’, która  podjęła  współpracę z profesjonalną agencja PR - Multi Communications,  wybraną w drodze przetargu.
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Na potrzeby konferencji została przeprowadzona sonda uliczna wśród reprezentatywnej grupy ludzi z wiedzy na temat wód butelkowanych oraz przeprowadzono badania świadomościowe wśród reprezentatywnej grupy Polaków ( wyniki badań opublikowaliśmy w Źródle nr 2/2009/31 ) . Wyniki badań  wykazały ,że Polacy piją  mało wody a ich wiedza na jej temat jest bardzo ogólna. Tylko 44% Polaków deklaruje picie wody  codzienne a aż 61% sięga po nią tylko w chwili pragnienia
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Do współpracy z kampanią zostali zaproszeni następujący eksperci :

Dr Teresa Latour – kierownik Zakłady Tworzyw Uzdrowiskowych PZH

Prof. Dr  hab. nauk medycznych Małgorzata Kozłowska-Wojciechowska, prezes Rady Promocji Zdrowego Żywienia Człowieka

Halina Osińska, prezes Polskiego Towarzystwa Oświaty Zdrowotnej

Dr Mieczysław Kucharski – wiceprezes KIG „Przemysł Rozlewniczy”
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W okresie od 15 maja do końca września br  w prasie  codziennej, kolorowych magazynach, prasie regionalnej ukazało się ponad 200 artykułów  ujmujących w swej treści  informacje dotyczące wód butelkowanych,  udzielonych zostało wiele wywiadów radiowych i  telewizyjnych m.in.  wywiady z  Prezesem Rutkowskim  : Radio Kolor – 24.07.2009; 02.08.2009 – Wiadomości , PR 1 – 20.05.2009 – Biznes w Jedynce , TV Biznes – 18.05.2009 , Kuchnia TV ,TVN Style Radio Niepokalanów , Radio Warszawa,  wywiady z ekspertami:  Radio Tok FM – 02.08.2009 – Magazyn - wywiad z Panią Teresą Latour i Haliną Osińską, PR 1 – 20.07.2009 – Magazyn Medyczny - wywiad z Panią Małgorzatą Kozłowską – Wojciechowską, TVP 2 – 15.06.2009 - Kawa czy herbata? – Wywiad z Panią Teresą Latour, PR 3 – 09.09.2009  - Instrukcja obsługi człowieka – Wywiad z Panią Teresą Latour

W ramach obsługi PR agencja Multi Communications  zajęła  się też budową wizerunku Izby jako eksperta 
i wiarygodnego partnera dla mediów. 

Kolejne działanie podjęte w ramach kampanii to stworzenie  internetowej platformy edukacyjnej, na której znalazły  się m.in. publikacje polskich i światowych autorytetów z dziedziny dietetyki, zdrowia i urody,  oraz praktyczne porady ekspertów. Sukcesem funkcjonowania strony jest pozycjonowanie hasła kampanii bez kosztów  w internetowej przeglądarce Google . Z monitoringu Internetu wynika ,że strona kampanii jest:
- nr 1 spośród około 304000 stron dla zapytania naturalnie ze źródła,

- w pierwszej 10 spośród około 503000 stron dla  zapytania  naturalnie woda,

- w pierwszej 30 spośród około 146 000 stron dla zapytania woda butelkowana,

- w pierwszej 3 spośród około 5 090 stron dla zapytania naturalna woda butelkowana
Do końca miesiąca sierpnia miało miejsce 15000 odsłon strony. Działanie poprzez Internet to również:
-  facebook - serwis społecznościowy, w ramach którego zarejestrowani użytkownicy mogą tworzyć sieci i grupy, dzielić się wiadomościami i zdjęciami.  Przez miesiąc działania tej formy komunikacji zostało wygenerowanych 80 komunikatów a liczba osób do których codziennie docierają komunikaty to ok.5000 osób
- Blip (bardzo lubię informować przyjaciół)  polski serwis społecznościowy pozwalający na prowadzenie tzw. mikroblogów (długość publikowanej wiadomości nie może przekraczać 140 znaków, wiadomość może być tekstowa, dźwiękowa i wideo i może zawierać np.  informacje  na temat zdrowej diety, krótkie teksty informujące o wydarzeniach odbywających się wokół produktu.) Z serwisu można korzystać również za pośrednictwem zewnętrznych aplikacji, użytkownik może wysyłać sms-y na swojego minibloga czy zdjęcia MMS. W ciągu  miesiąca wygenerowanych zostało 20 komunikatów na Blipie, które dotarły do kilkudziesięciu tysięcy użytkowników.
- twitter - darmowy serwis społecznościowy udostępniający usługę mikroblogowania umożliwiającą użytkownikom wysyłanie oraz odczytywanie tak zwanych tweetów. Tweet to krótka, nie przekraczająca 140 znaków wiadomość tekstowa wyświetlana na stronie użytkownika oraz dostarczana pozostałym użytkownikom, którzy obserwują dany profil Użytkownicy mogą dodawać krótkie wiadomości do swojego profilu z poziomu strony głównej serwisu, wysyłając SMS-y lub korzystając z zewnętrznych aplikacji. „Twitter, jak system globalny, rozprzestrzenia się szybko i obejmuje coraz większą połać internetu. Spotkać tam można  na równych prawach dziennikarzy, polityków, blogerów” Na twisterze zostało wygenerowanych 70 komunikatów o kampanii, które dotarły do kilkuset tysięcy użytkowników.
Ponadto agencja  PR prowadzi stały kontakt z ok. 500 dziennikarzami poprzez indywidualne spotkania lub kontakty e-mailowe i telefoniczne.

Częścią trwającej od maja kampanii był też  ogólnopolski konkurs edukacyjny, który ruszył we wrześniu w szkołach podstawowych pod nazwą  „Już wiemy , co pijemy” Konkurs skierowany był do klas V i VI, a jego celem było poszerzenie wiedzy uczniów na temat korzyści wynikających w regularnego picia wody i zmiana postaw i zachowań odnośnie picia naturalnych wód butelkowanych. Zaproszenie do udziału w konkursie skierowane zostało do 5000 szkół podstawowych z całego kraju. W ramach konkursu odbyły się w szkołach lekcje edukacyjne, w trakcie których dzieci będą mogły dowiedzieć się więcej o o właściwościach naturalnej wody butelkowanej, jej pochodzeniu, rodzajach i zastosowaniu. Podsumowaniem przeprowadzonych lekcji będą zajęcia plastyczne, podczas których młodzież przygotowała projekt etykiety na butelkę wody. Wyróżnione etykiety zostały opublikowane na stronie internetowej kampanii www.wodazezrodla.pl a zwycięska szkoła w Jankowicach k/Rybnika otrzymała bon o wartości 2500 PLN. 
Woda –naturalnie ze źródła to hasło kampanii, mającej charakter no brand rozpoczętej w maju br i skierowanej  do polskiego społeczeństwa. Cel kampanii to  edukacja Polaków na temat korzyści wynikających z regularnego picia wody, a co za tym idzie zmiany postaw i zachowań odnośnie picia naturalnej wody butelkowanej, uświadomienie właściwych kryteriów dot. wyboru wody, dostarczenie wiedzy pozwalającej na świadomy i odpowiedzialny wybór wody o potwierdzonej jakości.








Inauguracja kampanii miała miejsce podczas konferencji naukowo-prasowej, która odbyła się pod koniec maja w Polskiej Akademii Nauk. W konferencji wzięli udział  dziennikarze ( łącznie 32 tytuły prasowe)  reprezentujący media informacyjne, poradnikowe, zdrowotne, kobiece; telewizja, radio, prasa oraz dziennikarze redagujący tematyczne serwisy internetowe a także przedstawiciele Polskiego Zakładu Higieny, Rady Promocji Zdrowego Żywienia, Polskiego Towarzystwa Oświaty Zdrowotnej. Konferencja za owocowała 136 publikacjami  o łącznej wartości  EAC -  1 327 608 PLN 











